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Zukunft mitgestalten

Eine Affinitdt zu Lebensmitteln wurde Andreas Milk in die Wiege gelegt. Seine Agentur

in Frankfurt am Main wifl dazu beitragen, dass Essen und Trinken wieder einen h&heren
Stellenwert in der Gesellschaft in Deutschland genieflen. Dazu tragen Milk und sein Team
mit ganzheitlichem Produkt- und Packungsdesign fiir Lebensmittel bei.

ood steckt in unserer DNA und wir haben seit Griin-

dung nichts anderes gemacht, als aus Liebe zu Lebens-
mitteln Produkte und deren Verpackungen zu gestal-
ten«, fasst Andreas Milk die Ausrichtung seiner Agentur
zusammen. Als der Diplom-Kaufmann vor zehn Jahren
Milk griindete, stand fiir den Hochschulabsolventen
am Anfang die Einfihrung eines eigenen Produkts in
Kooperation mit einem Industriepartner. »Wie die aller-
meisten Neuprodukte schaffte es die Chili-Fleischwurst
in der Dynamitstangenverpackung unter der Marke
Dynamite nicht dauerhaft ins Regal«, so Milk, aber es
erméglichte ihm, die ersten anderthalb Stellen zu schaf-
fen und er hatte eine Grundausbildung im Lebensmittel-
markt bekommen,

Geblieben ist der Schwerpunkt Lebensmittel -
Produkt- und Packungsdesign. »Wir verpacken Ge-
schmacks, lautet das selbstbewusste Credo. Neben
dem Gestaltungs- und Konzeptansatz betreibt

die Agentur unter anderem ein eigenes Food

Lab, bestehend aus kreativen Kdchen in Frank-

furt und Berlin. Es ist ein Ort, an dem mit Ge-

schmack und Design experimentiert wird. Die
Beschiftigung mit Geschmacksbildern und der
Gestaltung von Verpackungen seien keine getrennten
Bereiche, sie gehdrten zusammen und beeinflussten
sich gegenseitig.

16 Kreative unterstiitzen den Agenturchef dabei,

Future Food

. mehr Wertigkeit in den Lebensmittelmarkt zu brin-

Packaging 1 . . .

Desi gen. Das Food Lab ermdglicht, spielerisch mit Qualitit,
esign -

den fiinf Sinnen und geeigneten Verpackungen fiir den
Andreas Milk.

Lebensmitteimarkt umzugehen - mit ganzheitlichem
Produktdesign als Ziel.

"ML

Explosives Design -

schon zur Geburtsstunde

der Agentur.

Foros: M.LL.X.
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Neben Pflicht und Kiir, die ein Designer beherrschen
miisse, pladiert Milk fiir einen dritten Weg: »Die radi-
kale Route erfordert Mut und die Bereitschaft, gelernte
Muster in Frage zu stellen. Das erscheint uns in Zeiten
Uberséttigter Mirkte in Industrielindern als ein Mittel,
den gefiihlten Qualititspatt durch erfrischendes Design
zu durchbrechen.«

Der Agenturchef und sein Team probieren cigene
Instrumente und Vorgehensweisen aus und experimen-
tieren, werden nicht miide, neue Ideen zu entwickeln, die
ihren Kunden und Projekten dienlich sein kénnen. »So
wollten wir seit fanger Zeit die Idee des Design Thinkings
praktisch leben und vermissten unmittelbare Testinstru-
mente fiir unsere Designs. Somit bauten wir uns unse-
re eigene Testumgebung in Form eines Foodtrucks, der
auf der Strafle bis zu 150 Kundenmeinungen zu Rezeptur
oder Design sammelt. Kunden wie Unilever, Alfred Ritter
oder Fritz Kulturgiiter haben unserem Prozess bereits ihr
Vertrauen geschenkt.«

Das eigene Material Lab beschiftigt sich mit alter-
nativen Verpackungsmaterialien. Hier ist ein fiir jeder-
mann zugidngliches Glossar auf der Website entstanden.
Auch die Auseinandersetzung damit gehért fitr Milk zur
ganzheitlichen Entwicklung von Lebensmitteln - sein
Ziel ist »zuriick zu den Wurzeln der Agentur: Von der
Verpackungsgestaltung als Oberfliche zuriick zum Kern,
dem Lebensmittel und seinem Geschmacksprofil. Nut so
kénnen wir zukiinftig ganzheitliche Produktkonzepte
kreieren, die alle Sinne beriihren.«

Der Agenturchef sieht sich und sein Team als Part-
ner des Wandels. Es gelte in den kommenden Jahren
die Verpackung und Vermarktung von Lebensmitteln
neo-Gkologisch neu zu denken. »Diese Zukunft wollen
wir sinnvoll mitgestalten und Mehrwert durch ganz-
heitliches Produktdesign kreieren. Aus Liebe zu Lebens-
mitteln.« uvs &
www.milk-food.de

JARMINO

Die Limo
(Eckes-Granini)
kommt nun in
ultraleicht mit
nur neun Kilo-

kalorien daher.
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Vertraut in die
Kraft des Designs:
Das Miinchener
Startup Jarmino
kreiert gesunde
Mahizeiten fiir den
Biiroalltag.

Was wiire die
Agentur-Refe-
renzliste chne
eine Brauerei?
Eine, die Milk
ganz hesonders
am Herzen
liegt: Glaabs-

briiu Relaunch.

Ein Highlight der frithen jahre war der

Hofmaier Handelsmarkenlaunch fiir Netto

Markendiscount.

Ganzheitfiches
Produkt- und
Packungsde-
sign fiir den
sweet & salty
Riegel Lion
Wild (Nestlé),

Richtungs-
weiseride
Designvision:
Der Relaunch
war der Schritt
in ein neues
Zeitalter fiir
das Erschei-

nungsbild von

Backwerk.

Rotkiippchen

-"""

international
nach dem
Facelift iiber
die gesamte

Export-Range.

Immer mehr Markenverantwortung
brachte der Wechsef von herzhaft

zu siifi: Kit Kat Sustainability Design
(100 Prozent sustainably sourced

cocou).
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