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SCHWERPUNKT VERPACKUNG as

Pladoyer fiir mehr Standbeine beim Abfallmanagement

Verpackungsrecycling allein kann Nachhaltigkeitsziele nicht erreichen — Mehrfach nutzbare, essbare und biologisch abbaubare Verpackungen als Ergdnzung / Von Andreas Milk

Die Menge des Verpackungsab-
falls nimmt stetig zu. Dies legt
eine breitere Debatte tiber Kon-
sumgewohnheiten und das Kon-
sumniveau nahe. Zudem sollte das
Recycling als kreislaufwirtschaftli-
cher ,Plan A" verstarkt durch Kon-
zepte zur Eindammung der Abfall-
menge begleitet werden.

Die von Industrieverbanden initiierte
Studie der Gesellschaft flir Verpa-
ckungsmarktforschung (Iz 24-22) ver-
anschaulicht das Problem: Obwohl der
Materialeinsatz pro Verpackung verrin-
gert wurde, wachst das Gesamtaufkom-
men weiter. Immer mehr Tonnage
durch Struktur- und Konsumeffekte
vergroflert die Herausforderung im
End-of-Life-Szenario und damit fiir die
Intensivierung der Kreislaufwirtschaft.
Dieser Rebound-Effekt 10st auch
Debatten iber Konsumverzicht und die
Grenzen des Wachstums aus. Damit hat
eine neue Phase der Nachhaltigkeits-
diskussion begonnen. Viele Verant-
wortliche und Entscheider in der Wirt-
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Null Abfall: Die aus algenbasiertem Material gefertigte transparente Primarverpackungs-Folie (l.) 16st sich in kochendem Wasser auf und kann mitverzehrt werden.

Trend Radar” zeichnen wir ein Zu-
kunftsbild, in dem industrielle Kom-
postierung und sogar Heimkompostie-

Quoten im niedrigen bis mittleren Be-
reich recycelt.

Bei Food-Verpackungen kommt

Weniger als die Halfte wird recycelt
Behandlung von Kunststoff-Abfallen 2020*, Angaben in Prozent

Menge in hinzu, dass — PET aus bepfandeten Ein- rung von Bio-Kunststoffen schon bald
schaft sahen sich aufgefordert, daran 1.000 Tonnen weg-Getrankeflaschen ausgenommen —  Wirklichkeit werden (miissen).
teilzunehmen ux}d tun dies a}lch. . Verpackungen (gesamt) 17.946 Po§t-Consumer.-Rezy!.date aus Si.cher.- Ahnlich wie be.im Beispiel ,,Sc.)upa

Die Wahrheit trauten sich bisher heits- und Hygienegrinden nicht in Di- Soup“ braucht es hier Vertrauen seitens
nur wenige auszusprechen: Effizienzge- Verpackungen gewerblich 6.549 rektkontakt mit dem Fiillgut kommen der Wirtschaft — und damit Investitio-
winne allein werden nicht ausreichen, durfen. Auch in Deutschland wird aus nen in Losungen. Diese werden frag-
wenn ambitionierte Nachhaltigkeitszie- Verpackungen Haushalt 11.396 der Hackfleischverpackung noch keine mentierter und limitierter sein als giins-
le erreicht werden sollen. So sind die neue Hackfleischverpackung. Somit ist tige und massenhaft verflighare Stan-
Moglichkeiten, im Verpackungsbereich Nichtverpackungen 11.589 »Design for Downcycling” die Regel, dardverpackungen aus erddlbasierten

Material und damit Ressourcen zu spa-
ren, bereits begrenzt. Daher sind Ver-
packungsdesigner aufgerufen, mit in-
novativen Losungen dem Konsumen-
tenbediirfnis nach nachhaltigeren Ver-

und dies ist ein grofes Argernis.
Zusatzliche Strategien als Ergin-
zung zum Recycling sollten daher pa-
rallel weiterverfolgt werden, um meh-
rere Asse in der Hand zu haben. Milk-

Kunststoffen. Einzelne Unternehmen
konnen sich Wettbewerbsvorteile ver-
schaffen, in dem sie in exklusive Lo-
sungen investieren, diese durch gutes
Verpackungsdesign ~ kommunizieren

*Basis: EU 27 +3
M Recycling M Verbrennung Deponie
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packungen entgegenzukommen.
Der Kdnigsweg in der Abfallma-
nagement-Hierarchie sieht vor, Ver-

packungsmiill wo immer méglich zu
vermeiden. Dabei werden auch ,,Ze-
ro Waste“-Strategien diskutiert. FEin
Beispiel ist das von Milk-Food pri-
sentierte Produktkonzept ,Soupa
Soup“. Dabei wurde eine selbst-
entwickelte Convenience-Suppe mit
einer algenbasierten Folie des briti-
schen Spezialisten Notpla umbhiillt.
Die Suppenzutaten werden nicht
ausgepackt, sondern samt Kunst-
stoff-Folie in heifes Wasser gegeben,
worin die Folie sich auflost. Das bio-
basierte Material kann bedenkenlos
mitverzehrt werden. Aktuell hat das
Produktkonzept noch Prototyp-Sta-
tus. Um zur Marktreife zu gelangen,
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Andreas Milk ist Geschaftsfuhrer der

Verpackungsdesign-Agentur M..L.K. Er
sieht seine Branche aufgerufen, das
Abfallaufkommen kreativ zu begrenzen.

bedarf es noch des Vertrauens der
Wirtschaft.

Auf dem Weg zu einer nachhaltigen
Kreislaufwirtschaft steht — aus guten
Griinden — Recycling im Fokus. Milk-
Food berat grofe FMCG-Hersteller
uber ,Design for Recycling“-Losungen,
die in grofler Zahl speziell in Kunst-
stoffverpackungen umgesetzt werden.
Kunststoffe sind zum Schutz vieler Le-
bensmittel unentbehrlich, konnen aber
als Wertstoffe noch nicht ausreichend
im Kreislauf gehalten werden.

2020 wurden in Deutschland etwa
60 Prozent des Kunststoffs im Gelben
Sack recycelt. Das ist international ein
Spitzenwert, gleichwohl aber noch
stark ausbaufihig. Weltweit jedoch
werden Experten zufolge Kunststoffe
allenfalls mit prozentual einstelligen
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Food begleitet ambitionierte Food-

Startups, die auf ,Re-Use"“-Konzepte
setzen. Im Fokus stehen online vertrie-

bene Lebensmittel in hochwertigen Pri-
marverpackungen, die nach dem Ent-
leeren aus maximal recyclingfahigen
Nachfill-Packs erneut befiillt werden.
Re-Use ist — nach Vermeidung und Re-
duktion — der eleganteste Pfad neben
der Hauptroute Recycling.

Gleichwohl ist es sinnvoll, einen
weiteren Weg auszuloten: Biologisch
basierte Verpackungen, die sich auch
biologisch abbauen lassen. Dies ist kei-
ne Kapitulation vor der Kreislaufwirt-
schaft, sondern eine erganzende Opti-
on. Sie wird sich uberall dort durchset-
zen, wo konventionelles Recycling
auch auf Jahre hinaus nicht etabliert
werden kann. In unserem , Future Food
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und so Wert innerhalb der angespro-
chenen Wachstumsgrenzen schaffen.
Es ist notwendig, neben Recycling
als ,Plan A“ auch ,Re-Use“-Konzepte
sowie den biologischen Kreislauf als
»Plan B“ ins Auge zu fassen, um die
Verpackung und von Lebensmitteln
neo-0kologisch neu zu denken. Dabei
gilt ein ,sowohl als auch“ und kein
entweder oder“. Alle beschriebenen
Konzepte werden koexistieren, wobei
der Fokus in Deutschland und der EU
klar auf dem Recycling liegt. Global be-
trachtet mussen dazu alternative Kon-
zepte in Schwellen- und Entwicklungs-
landern mangels Recycling-Infrastruk-
tur sogar priorisiert werden. Perspekti-
ven und Optionen zeigt das von Milk-
Food erstellte Glossar fiir Verpackungs-
lI0sungen der Zukunft auf. Iz 38-22



